PATVIRTINTA:

V3] Traky turizmo ir verslo
informacijos centro direktoriaus
2025 m. vasario mén. 21 d.
jsakymu Nr. 06

VieSosios jstaigos Traky turizmo ir verslo informacijos centro
2025 m.
VEIKLOS PLANAS

Istaigai keliami tikslai:

1.

formuoti Traky rajono savivaldybés kaip turistinés vietovés jvaizdj, plésti turizmo informacines ir
rinkodaros paslaugas, skleidZiant informacijg apie turistinius iSteklius Salies ir tarptautiniu mastu, siekiant
didinti turisty srautus Traky rajono savivaldybéje. Rinkti, kaupti ir nemokamai teikti informacijg apie
turizmo paslaugas turistams bei Traky rajono savivaldybés sveciams;

prisidéti prie Traky rajono savivaldybés ekonominio patrauklumo kiirimo, analizuojant turizmo rinkas,
planuojant, rengiant ir jgyvendinant projektus. Vykdyti visuomenei naudingg veikla, teikiant verslo
mokymo ir konsultavimo paslaugas, kita jstatymy bei teisés akty nedraudziamg visuomenei naudinga
veikla, skatinti naujo verslo kiirimagsi, padéti jau veikiantiems verslo subjektams plétoti versla, prisitaikyti
prie kintanc¢iy rinkos salygy, didinant jy veiklos konkurencinguma ir efektyvuma.

Istaigai keliami uZdaviniai:

1. salygy verslo ir turizmo plétrai sudarymas ir Sios veiklos skatinimas;

2. zinomumo ir patrauklumo didinimo priemoniy, skatinan¢iy atvykstamojo ir vietinio turizmo plétra
savivaldybés teritorijoje, igyvendinimas;

3. efektyvios turizmo informacijos sklaidos savivaldybés teritorijoje uztikrinimas — informuoja keliautojus,
turistus, lankytojus ir verslo subjektus apie turizmo paslaugas, turizmo isteklius, vieSgjg turizmo ir
poilsio infrastruktiira;

4. svarbiausiy spresting savivaldybés teritorijoje turizmo sektoriaus uzdaviniy nustatymas, jzvalgy
rengimas, aktualiy uzsienio turizmo rinky analizés atlikimas, turizmo rinky monitoringas ir stebésen0s
metu surinkty duomeny analizé, informacijos valstybés institucijoms, jstaigoms ir tarptautinéms
organizacijoms teikimas;

5. savivaldybés strateginiuose planavimo dokumentuose numatyty priemoniy jgyvendinimas, siekiant
uztikrinti turizmo paslaugy ir turizmo iStekliy plétra;

6. kity funkcijy, susijusiy su Traky rajono savivaldybés, kaip turistinés vietovés, zZinomumo didinimu,
atvykstamojo ir vietinio turizmo pletra savivaldybés teritorijoje, atlikimas.

I VEIKLOS PLANAVIMO DOKUMENTAI
Veiklos Programos pavadinimas Programos tikslas Numatyta
planavimo ir kodas metams skirti
dokumentai . tiikst. eury
2016-2025 m. 1. PRIORITETINE Plétoti ir tobulinti verslo rémimo sistema 30
Traky rajono SRITIS. TURISTINIO skatinant naujy jmoniy kiirimasi ir esamy
strateginés POTENCIALO plétra, naujy darbo viety kiirimasi.
plétros planas DIDINIMAS IR
EKONOMINES 1.1.1. Atlikti verslo aplinkos ir verslo 4
PLETROS SKATINIMAS | subjekty poreikiy tyrimus.
1.Kurti aplinka, palankia 1.1.2.Skleisti verslui skirtg informacija 5
verslo plétrai ir investicijy | bej uztikrinti jos pricinamuma.
pritraukimui:
1.1. Gerinti verslo ir 1.1.3.Stiprinti verslo ir viesojo sektoriaus 5
investavimo salygas partneryste.
rajone; 1.1.4 Formuoti patraukly investuotojams 4
savivaldybés jvaizdj.




1.2.1.Jgyvendinti gyventojy verslumag
skatinancius projektus.

10

1.2.2. Skatinti jstaigy bendradarbiavimag 5
su verslo struktiromis ugdant ir SvieCiant
visuomeng¢ verslumo ir uzimtumo
kKlausimais.
1.2.3. Skatinti socialinio verslumo formas 3,5
rajone.
1.2.4. Skatinti jvairias savanorystés 3
formas rajone kaip priemong verslumui
ugdyti.
] ) 1.3.1. Skleisti informacija apie turizmo 3
1.2. Remti gyventojy traukos objektus, pritaikytus lankymui ir
verslumg ir uzimtuma; turizmui.
1.3.2. Gerinti turizmo paslaugy kokybe. 30
1.3.3. Kurti naujus turistinius marsrutus. 3,5
1.3.4. Plétoti tematinius turistinius Kelius: 50
Jono Pvauliaus II kelig, Gediminaiciy
1.3. linaudojant auksta kelia, Zydy kelia, piligrimy kelia ir pan.
Traky rmesto tu.r1sjc1n; ) 1.3.5. Stiprinti Traky turizmo ir verslo 25
potencialg, skatinti turizmg |, formacijos centro zmogiskuosius
visame rajone. isteklius.
Traky rajono VIESOSIOS 1. Gerinti, modernizuoti ir plétoti verslo 500
2024-2026 m. INF RJVASTRUKTUROS aplinka.
Strateginis PRIEZIUROS IR 2. Didinti Traky kurortinés teritorijos 160
veiklos planas PLETROS PROGRAMA patraukluma — jvaizdj
Kodas 2
INVESTICIJU 3. Didinti kultiirinj ir turistinj potencialg 238
PROGRAMA
Kodas 5
KULTUROS IR 4. Pleétoti turizma ir turizmo paslaugas 186,6
TURIZMO, JAUNIMO IR |rajone
BENDRUOMENIU
VEIKLOS
AKTYVINIMO
PROGRAMA
Kodas 6
Traky rajono Rinkodarai
turizmo skiriamy lésy
rinkodaros 2022— augimas — ne
2026 m. maziau 5 %
strategija kasmet.
I8 ju
prioritetinéms
rinkoms:
Lietuva 30 %,
Lenkija 15 %,
Latvija ir Estija
po 5 %,
Vokietija 25 %,

Pranciizija 20 %




Sutrumpinimai:
TVIC — Trakuy turizmo ir verslo informacijos centras, SB — Savivaldybés biudZetas, PL. — projektuy 1éSos.

Il. TURIZMO INFORMACIJOS IR RINKODAROS PROGRAMA

PRIORITETINES TURIZMO RINKOS: Traky rajono prioritetinés turizmo rinkos atrinktos atsizvelgiant j $iuos
kriterijus:
e turisty skaicius Lietuvos ir Traky apgyvendinimo jstaigose;
o lankytojy skaicius pagal rinkas Traky turizmo informacijos centre (pagal patvirtintg Traky rajono savivaldybés
tarybos 2021-12-10 ,,Traky rajono turizmo rinkodaros strategija 2021-2026 metams).

1 lentelé.
Galimi rinkodaros veiklos scenarijai

Turisty skaic¢ius | Lankytojy skai¢ius Sitilomas scenarijus Lietuvos
Lietuvos Traky TIC Traky r. prioritetiniy

apgyvendinimo savivaldybei rinky grupé
istaigose

2019 2020 2019 2020

Lietuva 2099777 | 1659641 22391 | 9872 v + Vietinis turizmas
Lenkija 199651 49827 22492 | 5027 | | Pirma grupé
Latvija 168925 69809 5068 1908 v \ Antra grupé
Vokietija 233.407 46844 17663 | 2733 v + Pirma grupé
Baltarusija 181074 42458 4418 | 599 Antra grupé
Estija 68302 41600 1097 | 842 v | Antra grupé
Rusija 196540 40003 10764* | 2344 Antra grupé
JK 83154 21439 3422 344 Pirma grupé
Suomija 49937 16540 401 216 Trecia grupé
JAV 54068 11733 1418 66 Trecia grupé
Italija 48994 9324 2692 | 210 Trecia grupé
Pranciizija 48942 8876 8947 | 594 | | Tredia grupé

* pirma grupé — intensyvi, jvairiapusiska rinkodara

** antra grupé — palaikomoji rinkodara
*** trecia grupé — perspektyviai auganti, intensyvi rinkodara
2 lentelé.

Rinkodaros biudZeto paskirstymas % pagal metus ir prioritetines rinkas (B scenarijus)

Rinka 2022 2023 2024 2025 2026

Lietuva 50 30 20 20 20
Lenkija 30 25 10 10 10
Latvija 10 10 5 5 5
Estija 10 10 5 5 5
Vokietija 0 20 40 40 40
Pranciizija 0 5 20 20 20

Igyvendinamos patvirtintos rinkodaros priemonés, 1¢S5y koncentracija j tikslines rinkas duoda teigiamy rezultaty: jau
antri metai po pandemijos spar¢iai auga Lietuvos ir kiek 1é¢iau uzsienio turisty skai¢ius — 2024 metais jau virSijami
ikipandeminiai turisty srautai.



3 lentelé.

TVIC lankytojy i$ prioritetiniy turizmo rinky statistika ir planas

TVIC lankytojai i§ 2019 2022 2023 11 mén. 2024 2025
+/- +/- Faktas TVIC
lyginant su lyginant su lyginant su Planas
ikipandeminiais 2022 m. 2023 m. Planuojamas 10
2019 m. ir 2019 m. ir 2019 m. % augimas
Bendras TVIC lankytojy 137376 76424 123507 172470 189700
sk. 55 % 162 % 39,6 %
90 % 255 %
t. t. Lietuvos 22391 25627 26443 29700 32670
14 % 103 % 12,3 %
118 % 32,6 %
Lenkijos 22492 13120 42226 49210 54131
58 % 3,22 karto 16,5 %
1,87 karto 2,19 karto
Vokietijos 17663 10216 18035 29900 32890
58 % 177 % 65,8 %
102 % 69,3 %
Latvijos 5968 1554 3004 3357 3690
26 % 193 % 11,8 %
50 % -30 %
Estijos 1097 1250 1318 1623 1785
113 % 105 % 23,1%
120 % 47,94 %
Pranciizijos 8947 4631 4768 7376 8100
52 % 103 % 54,7 %
53 % -17,5 %

Statistiniai duomenys rodo, kad kiek maZesniais tempais auga turisty srautai i§ Latvijos ir Pranctizijos ir dar
vis atsilieka nuo ikipandeminiy srauty. Taip pat ir nakvyniy skaicius apgyvendinimo vietose, nors Siam rodikliui
Traky rajone jtakos turi tai, kad 2022 m. rudenj keletas labiausiai mégstamy turisty tarpe nakvynés viety buvo
uzdaryta rekonstrukcijai ir neatsidaré iki Siol (,,Trasalis®, ,,Esperanza Resort®, keletas kaimo turizmo sodyby —
skaiciuojant 40 % metinj apkrovima tai sudaryty apie 5000 nakvyniy).

Todél tikslinga testi suplanuotas strateginiame plane rinkodaros priemones.

Turizmo rinkodaros strategijoje patvirtinta nuostata — jei rodikliai i§ prioritetiniy rinky didéja, t.y. duoda
teigiamg ekonominj efekta, rinkodaros biudZeta tikslinga didinti bent po 10 proc., jei dviejy mety jdirbis rinkoje
neduoda efekto, turi buti perzitirimas prioritetiniy rinky sgrasas.

o 2023 metais, rinkodarai skirtos 1€Sos buvo 27800 eury

e 2024 metams planuojama suma turi biiti ne maziau 30400 eury

e 2025 m. planuojama 34500 eury

Patvirtinto 2022-2026 m. Trakuy rajono turizmo rinkodaros plano B (REALISTINIS) ISEJIMO IS
PANDEMIJOS ALTERNATYVOS ATVEJIS

l. UZDAVINYS: Konkurencingy turizmo produkty vystymas, atsiivelgiant j prioritetiniy rinky ir
5 vartotojy poreikius.
Siuo strateginiu uzdaviniu siekiama didinti Traky rajono turistini patrauklumg ir tenkinti turisty poreikius.

2025 mety PRIORITETINES TURIZMO RINKODAROS RINKOS: Lietuva, Lenkija, Latvija, Estija,
Vokietija ir Prancuzija.




TIKSLINE AUDITORIJA: Didziyjy Lietuvos miesty gyventojai ir uZsienio turistai (B2C): $eimos,
jaunimas (18-30 m.), dirbantieji (3055 m.), vyresnio amziaus zmonés (55+).

4 lentelé.

2025 m. Traky rajono turizmo produktai tiksliniams segmentams

Segmentavi Ekologinis turizmas Kulturinis NiSinis turizmas
mas/ turizmas
turizmo Kaimo Gam- Leétasis Sveikatin- Kulta- | Religi- Rengi- Gastro Nuoty-
produktai  turiz- tos  turizmas gumo ros nis nis - kiu
mas  turiz- (wellbeing objekty turiz-  turiz- nomi-  turiz-
MES ) lanky- NES mas nis mas
NES turiz-
ES
Lietuva v v v v V V V
2 Lenkija v + +
£ 4 Laija v A v v v v [ v [N
g g Estija v | A v v v S A
O 1 Vokietija N N N N N N N
Pranciizija v v N ~ ~ ~
Jaunimas N N < <
2z | (18-30m.)
‘S’ | Dirbantieji v N v N N N ~ ~
= | (30-55m.)
Em ir Seimos
Z [ Vyresnio VA y y v A v A
E amziaus
< | zmonés
(55+)

5 lentelé.

Patraukliy tikslinéms grupéms turizmo produkty vystymas (2025 metais paryskinta)

Priemoné

Priemoniy detalizavimas

B scenarijus
Priemoniy jgyvendinimo
laikotarpis

1. Ekologinio turizmo produkty
vystymas ir Siuolaikines
tendencijas atitinkanc¢io turinio
kiirimas.

Kurti ir populiarinti Traky, kaip
saugiam ir ekologiskam poilsiui
patrauklios turistinés vietoves,
vaizdj.

Stiprinti gamtos (misky ir ezery) ir
1étojo turizmo, sveikatingumo,
kaimo turizmo produktus, jy
pristatyma.

Pagrindinis akcentas — du parkai:
* vienintelis Europoje tokio
pobtidzio Traky istorinis NP

* Aukstadvario RP

1.1.  Vaizdinés medzZiagos (nuotrauky ir
vaizdo klipy), pristatancios Traky rajono
gamta, tyla, ramybe, misko terapija ir

pan., sukiirimas.

2022-2023-2024-2025—
2026

1.2. Turizmo marSruty pésciomis ir
dviraciais, 1éto maisto ragavimo,
krastovaizdzio steb&jimo produkty
sukiirimas solo keliautojams, Seimoms ir
vyresnio amziaus Zzmonéms (savaitgalio

ir atostogy pasitilymai).

2022-2023-2024-2025—
2026

1.3.  Sveikatingumo produkto, kuris
apimty ekologisky produkty augintojus
ir pardavéjus, maitinimo jstaigas, kaimo
turizmo sodybas, pir¢iy ir kitas
paslaugas, sukiirimas.

2022-2023-2024-2025—
2026

2. Kultarinio turizmo produkty,
atitinkanciy dabartinius vartotoju
poreikius, sukiirimas

2.1. I3ankstinis renginiy, patraukliy
vietiniams ir uzsienio turistams,
kalendoriaus sudarymas ir

populiarinimas.

2024-2025-2026

2.2.

Pasitilymo, apimancio vietoves ir
objektus, kuriuose individualiali

2024-2025-2026




keliaujantys turistai jausis saugiai ir
patogiai, sukiirimas.

3. Populiarinti niSinio turizmo 3.1. Gastronominé patirtis — Traky krasta 2024-2025-2026

produktus reprezentuojancio ir autentiska
kulinaring patirtj pristatancio meniu
sukiirimas ir populiarinimas.

3.2. Nuotykiy turizmo marsruty kiirimas, 2024-2025-2026
papildant virtualia realybe.

I1. UZDAVINYS: Turizmq skatinancios integruotos rinkodaros komunikacijos jgyvendinimas.

Siuo strateginiu uzdaviniu siekiama stiprinti Traky, kaip turizmui patrauklios turistinés vietovés Zinomumgq ir
didinti turisty srautus. Pazjstamy zmoniy, artimyjy rekomendacijos ir Google paieska yra labiausiai paplite
informacijos Saltiniai, kuriais Siuo metu naudojasi turistai.

o PRIORITETINES TRAKU TURIZMO RINKOS: Lietuva, Lenkija, Latvija, Estija, Vokietija ir
Pranciizija.

. TIKSLINE AUDITORIJA: Didziyjy Lietuvos miesty gyventojai ir uZsienio turistai (B2C): $eimos,
jaunimas (18-30 m.), dirbantieji (30—55 m.), vyresnio amZiaus zmonés (55+).

. PAGRINDINES RINKODAROS PRIEMONES: Tradicinés rinkodaros priemonés (parodos, renginiai,
pazintiniai turai, leidiniai) tikslinése rinkose, elektroniné rinkodara tikslinéms rinkoms ir segmentams.

6 lentelé.

TVIC turizmo rinkodaros priemoniy jgyvendinimas (2025 metais paryskinta)

Priemoné B scenarijus

Priemoniy detalizavimas Igyvendinimo
laikotarpis

1.Tradiciniy Tradiciniy rinkodaros priemoniy jgyvendinimas:

rinkodaros 1.1.Leidinio, pristatan¢io Traky rajong ir turizmo produktus, leidyba

priemoniy (angly, latviy, vokieciy ir pranciizy kalbomis).

igyvendinimas 1.2 Keturiy teminiy leidiniy: ,,Traky skoniai®, ,,Traky krasto sakralaus 2022-2023-

(Priemonés yra paveldo lobynas®, ,, Traky krasto gamta‘, ,,Poilsiauk su Seima ir 2024-2025-

testinés, nes tik per augintiniu®, skirty kultiirinio turizmo paZinimui ir poilsiui su $eima 2026

keletq mety galima (lietuviy, lenky, angly, latviy, pranciizy, vokie¢iy kalbomis) leidyba.

pasiekti Zenklius 1.3.Reprezentaciniai plakatai naujuose miesto reklamos stenduose —

rezultatus) tematika Trakai 24 / 365 (1,20 x 1,70 m.).

1.4 Dalyvavimas tarptautinése turizmo parodose, festivaliuose,
tiesioginiuose ir nuotoliniuose pristatymuose:
Lietuvoje
»lurizmo gatve“ festivalyje ,,Sostinés dienos* 2025 m. rugpjicio
paskutinis savaitgalis.
* www.vilniusfestivalis. It
* per 3 festivalio dienas, vir§ 100000 lankytojy

e Lenkija
** Kooperuojant 1éSas, bendras Lietuvos kurorty asociacijos
TIC-y (toliau LK A) stendas tarptautinéje turizmo parodoje TT

Warsaw;
** ttwarsaw.pl vir§ 25000 lankytojy 2022-2023-
*#* kartu su LKA bendrai dalyvauti keliy Lenkijos regiony 2024-2025~

didZiausiuose gatvés festivaliuose: 2026

»Piknik na Odri*, §cecyn (geguzé 2025 m., virs 100000

lankytojy)
w»Zabrzu na CARBON Silesia Festival“



http://www.ttwarsaw.pl/

(balandis 2025, vir§ 100000 lankytojy)

Latvija

Dalyvauti individualiu stendu tarptautinéje turizmo parodoje
»Balttour® (Ryga) 2025 ir pasiruoSimas 2026 mety parodai.
balttour.lv/eng/ virs 30000 lankytojy.

Vokietija

** Kartu su ,,Keliauk Lietuvoje®, ,,Lietuvos kurorty asociacijos
TIC ir pajiirio regiono TIC-ais, dalyvauti tarptautingje turizmo
parodoje ,,Hamburg Reisen &Carawaning“ 2025 ir
pasiruos$imas kartu su LKA 2026 mety parodai.
www.messen.de/de/19508/hamburg/caravaning-hamburg/info
Virs 80000 lankytojy.

Kartu su LKA ir ,,Bielefeld Healt” sveikatinimo paslaugy
pristatymo verslo misija (apie 400 dalyviy).

1.5. Pristatymuy (tiesioginiy ir / ar nuotoliniy), paZintiniy tury
Ziniasklaidos atstovams, tinklarastininkams organizavimas:

Lietuvoje — nuomonés formuotojy, Zymiy tinklarastininky —
pristatymai didziausiuose Lietuvoje ziniasklaidos priemonése.
(Delfi, Irytas.lt, 15 min. WeLoveL.ithuania, dalyvauti LRT vasaros
laidoje, ,,Radijas Kelyje* radijo laiky cikle ,, Tiesiogiai i§ Traky® ir
pan.).

Latvijoje — nuotoliniai ir tiesioginiai pristatymai Rygoje
,Balttour parodos metu, tgstiné rinkodara BalticTravelNews ir
socialiniuose tinkluose tiesiogiai ir kartu su LKA.

Estijoje — nuotoliniai ir tiesioginiai pristatymai Rygoje ,,Balttour*
parodos metu, testiné rinkodara BalticTravelNews ir socialiniuose
tinkluose tiesiogiai ir kartu su LKA.

Lenkijoje — nuotoliniai ir tiesioginiai pristatymai VarSuvos
parodos ir regiony gatvés svenciy, festivaliy metu, Lietuvos
Respublikos ambasadoje Varsuvoje, infoturas zurnalistams ir
tinklaraStininkams.

Prancuzijoje — kartu su LR ambasada Paryziuje, Lietuvos
keliautojy asociacija Pranciizijoje, GoVilnius — nuotoliniai
pristatymai ir Zurnalisty infoturai Lietuvoje / Trakuose.
Vokietijoje — kartu su ,,Keliauk Lietuvoje* (toliau KL) ir LKA
TIC-ais dalyvauti turizmo parodoje Hamburg ,,Reisen &
Carawaning*, su KL ir GoVilnius — nuotoliniai pristatymai /
vebinarai turizmo verslo atstovams, Zurnalisty infoturai Lietuvoje
/ Trakuose.

2022-2023-
2024-2025-
2026

2. Elektroniniy
rinkodaros
priemoniy
igyvendinimas

2.1. Reklamos vykdymas interneto kanaluose:

Traky TVIC interneto svetainés trakai-visit.It nuolatinis
atnaujinimas, modernizavimas, reklama paieskos sistemose
Lietuvos ir uzsienio rinkose, atitikimas ES interneto

svetainiy saugumo ir asmens duomeny apsaugos direktyvoms.
Dirbtinio intelekto galimybiy trakai-visit.It pritaikymas
nejgaliesiems: nuotrauky vaizdo garsinis atpasakojimas, naujieny
garsinis skaitymas.

E-TVIC Traky autobusy stotyje (LT, PL, EN, DE, RU, LV)
informacinis ir techninis palaikymas — planuojama papildomai
jvesti informacija sparéiai augancios tikslinés rinkos — pranctizy ir
dirbtinio intelekto galimybiy pritaikymas nejgaliesiems.
Straipsniai ir baneriné reklama skaitomiausiuose
informaciniuose portaluose Wel oveL ithuania, Irytas.It, Delfi,

2022-2023-
2024-2025—
2026



http://www.balttour.lv/eng/
http://www.messen.de/de/19508/hamburg/caravaning-hamburg/info
http://www.trakai-visit.lt/
http://www.trakai-visit.lt/

15min. ir pan., jskaitant kelioniy tinklarastininky (angl.
influencers) paslaugas.

Informacijos pateikimas didziausioje Baltijos regione turizmo
profesionaly ir verslo interneto svetainéje: https://travelnews.Iv/

2.2. Aktyvi komunikacija socialiniuose tinkluose:

Komunikacija lietuviy ir angly kalba TVIC
administruojamuose socialiniuose tinkluose:

** Instagram/: Visit_Trakali

** FB puslapiuose: @TrakaiVisit, @TrakiecioKortelé,
@TrakyTurizmas, @ExploreTrakaiVilnius, @BalticTravelNews
irTVIC

** TVIC administruojamose FB grupése: Renginiai Trakuose,
Poilsis Trakuose, Pramogos Trakuose, Apgyvendinimas
Trakuose, Traky skoniai, Renginiai ir poilsis Lentvario
seniiinijoje, Kalédos Trakuose.

** Facebook paskyras naudoti kaip klienty aptarnavimo platforma
»klausimai / atsakymai gyvai®.

** TikTok: Trakai WOW ir Trakai_Visit

Prireikus teikti informacija keliautojams angly, lenky, latviy,
vokieciy ir pranciizy kalbomis, socialiniuose tinkluose (Facebook
ir Instagram), pristatant Traky rajono turizmo naujienas ir
produktus, skirtingy viesyjy rySiy kampanijy jgyvendinimas.
Skatinti vartotojy jsitraukimg ir dalijimasi patirtimi bei
rekomendacijomis.

Storytelling technikos, informacijos pateikimas keliautojo akimis,
naudojimas.

Organizuoti konkursus, Zaidimus.

2022-2023-
2024-2025-
2026
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I11. VERSLUMO SKATINIMO RAJONE PROGRAMA

1. Programos detalizavimas

EII!' Priemonés pavadinimas
Verslo aplinkos ir verslo
1. . o .
subjekty poreikiy tyrimai
9 Investavimo skatinimo

priemoniy jgyvendinimas

Verslo ir viesojo
3. sektoriaus partnerystés
stiprinimas

Investuotojams
4. patrauklaus jvaizdzio
formavimas
Verslumo skatinimo
projekty igyvendinimas
Bendradarbiavimo su
6. verslo struktiiromis
skatinimas

Priemonés apraSymas

Anketiniy apklausy vykdymas
verslo aplinkos gerinimo ir
verslumo skatinimo klausimais

1. www.trakai-visit.It svetainés
atnaujinimas

2. Verslo sékmés istorijy
vieSinimas

3. Verslo konsultacijy teikimas
4. Verslumo skatinimo
strategijos kiirimas
Bendradarbiavimas su
savivaldybe, ,,Investuok
Lietuvoje*, uzimtumo tarnyba ir
kitomis institucijomis
Pozityvios informacijos sklaida
jvairiose ziniasklaidos
priemongése

Verslo nominacijy
apdovanojimai

Verslo pusryciai, susitikimai,
atviry dury dienos

Pasiekimo
indikatorius

2 tyrimai
metus

per

3 vieSinimo kanalai
3 sékmeés istorijos
200 konsultacijy
200 FB zZinuciy

60 naujieny verslui
5 mety strategija

4 bendri renginiai

7 informaciniai
praneSimai LT
ziniasklaidoje

2 renginiai

4 renginiai

IS VISO:

2. Bendradarbiavimo su rajono verslo struktiiromis veikly ketvir¢iais detalizacija

Ketvirtis Renginys

Pagrindinés temos
Turistinis Sezonas

. . . . Aptarnavimo kokybés
Turizmo ir aptarnavimo sektoriaus verslo ;
| ketv. Lsrviai standartai
pusty Rinkodara
Srauty valdymas
Il ketv. Gamybos ir pramonés atviros dienos Gamybos procesal
Karjeros galimybés
Skaitmeniné transformacija
I11 ketv. Inovacijy ir technologijy pusryciai DIl ir IT sprendimai
Zaliosios technologijos
Kalédinis Sezonas
IV ketv. Prekybos ir paslaugy sektoriaus susitikimai Amatai

2.1. Stebésenos rodikliai
Rodiklio tipas

Kiekybiniai

Vietiniai produktali

Vertinimo kriterijai
Min. 10 dalyviy renginyje
Naujy iniciatyvy skaicius

Planuojamas

Igl)(’;]f\;ld' biudZetas
" (tukst. EUR)
H-1v 50
IStisus 10.0
metus '
IStisus
metus 2,5
I$tisus
metus 2,5
-1 50
IStisus 25
metus '
27,5

Tiksliné auditorija

Viesbuciai ir restoranai
Muziejai
Gidai

Mokymo jstaigos
Potencialiis darbuotojai
Technologijy jmonés
Startuoliai

IT specialistai
Prekybininkai
Amatininkali

Paslaugy teikéjai
Rinkodaros specialistai


http://www.trakai-visit.lt/

Rodiklio tipas Vertinimo Kriterijai
Kokybiniai Tinklaveikos efektyvumas

2.2. Biudzeto paskirstymas renginiams

I8laidy kategorija Suma (ttkst. EUR)

Patalpy nuoma 0,15
Maitinimas 0,375
Organizacinés i$laidos 0,10
I viso vienam renginiui 0,625

3. Verslumo skatinimo projektai (5,0 tukst. EUR):

e Rugséjo 27 d. renginys: 2,5 tikst. EUR
Organizavimas ir patalpy nuoma: 1,0 tukst. EUR
Apdovanojimai ir prizai: 0,8 tikst. EUR
Komunikacija ir vieSinimas: 0,5 tokst. EUR
Dokumentavimas: 0,2 tikst. EUR

e Verslumg skatintis renginys (lapkritis-gruodis): 2,5 tukst. EUR
Organizavimas ir patalpy nuoma: 1,0 tikst. EUR
Prizai: 0,8 tikst. EUR
Komunikacija ir vieSinimas: 0,5 tukst. EUR
Dokumentavimas: 0,2 tikst. EUR

III. UZDAVINYS: TRAKU TVIC FUNKCIJU STIPRINIMAS IR BENDRADARBIAVIMO
SKATINIMAS

Siuo strateginiu uzdaviniu siekiama:

e  Stiprinti Traky rajono turizmo plétros konkurencinius pranasumus ir potencialg, gerinti turizmo paslaugy
kokybe, tenkinti turisty poreikius. Turistingje vietoveéje suinteresuotos Salys turi bendradarbiauti tobulindamos
turizmo produkty ir jy elementy (traukos objekty, paslaugy, patogumy, infrastrukttiros, sukurtos aplinkos ir pan.)
kokybe, nes butent jie lemia turisto patirtj vietovéje.

e Siekiant didinti Traky rajono zinomuma bei formuoti patrauklios turistinés vietovés jvaizdj, butina
bendradarbiauti Lietuvos kurorty ir kurortiniy teritorijy, su kaimyniniy savivaldybiy turizmo informacijos centrais,
nacionaline turizmo skatinimo agentiira ,,Keliauk Lietuvoje®, kelioniy ir renginiy organizatoriais, vietinémis ir
nacionalinémis turizmo asociacijomis, turizmo verslu ir turizmo organizacijomis.

e Stiprinti Traky rajono, kaip patrauklios turistinés vietovés, jvaizdj, didinti zinomumg Lietuvoje, bei
prioritetinése tarptautinése uzsienio rinkose, siekiant didinti turisty srautus ir ilginti jy vieSnagés Traky kraste
laika, kurti aplinka, palankig verslo plétrai ir investicijy pritraukimui.

TIKSLINE AUDITORIJA: Vietiniai ir uZsienio turistai (B2C), turizmo paslaugy teikéjai (B2B), valstybinés
institucijos, verslas, NVO, asociacijos.
PAGRINDINES FUNKCIJOS: Informacijos teikimas turistams ir turizmo paslaugy teikéjams, paslaugy kokybés
gerinimas ir inovacijy diegimas, rinkos analizé.

7 lentelé. TVIC funkcijy stiprinimas, siekiant kurti palankia aplinka verslumui skatinti rajone

Priemoné Priemoniy detalizavimas Laikotarpis
1.-T\./I§3 funkcijy 1.1.  Informacijos paslaugos:
stiprinimas e Teikti informacijg turistams ir rajono verslininkams

apie Traky rajono turizmo paslaugas ir traukos
objektus tiesiogiai ir nuotoliu (E-TVIC).

e Teikti konsultacijas pradedantiesiems turizmo ir verslo
paslaugy teikéjams ir jau veiklg vykdantiems turizmo ir
verslo atstovams (dalinimasis sékmés pavyzdziais: -1V ketv.
maitinimas, apgyvendinimas, rinkodaros projektai).
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e TVIC darbuotojy kvalifikacijos tobulinimas, siekiant
Traky kra$tg pristatyti svetingai, veikloje pritraukti
inovatyvius informacijos sklaidos metodus.

e Pagal nacionaliniu lygiu atlikta turizmo infrastrukttiros
vertinimo audita, inicijuoti susitikimus su nuosavybés
valdytojais ir spresti, kaip biity galima gerinti turistinés
vietoveés patraukluma.

-1V ketv.

2. Verslo sektoriaus
bendradarbiavimo
skatinimas

2.2. Bendradarbiauti su kelioniy agenttiromis (KA) ir kelioniy
organizatoriais (KO), ,,Versli Lietuva®“, ,,Investuok
Lietuvoje* — parengti pasiiilymus, pristatancius Traky
rajona, kaip atostogy kryptj ir galimybes plésti versla
rajone.

=111 ketv.

2.3. Aktyviai bendradarbiauti su nacionaline turizmo
skatinimo agentiira ,,Keliauk Lietuvoje®, LKA, kitais
Lietuvos TIC-ais / TVIC-ais ir turizmo verslo
asociacijomis: organizuoti partneriy dienas, keistis
naujienomis apie naujai sukurtus turizmo produktus,
organizuoti bendrai pazintinius turus zurnalistams,
kooperuotis leidziant teminius regiono turizmo marsrutus
ir kt.

-1V ketv.

2.4.  Stiprinti bendradarbiavimg su Vilniaus regiono
savivaldybémis: bendry rinkodaros priemoniy
jgyvendinimas (parodos, leidiniai ir pan.) ir bendry
marsruty (pésciyjy, dviraciy, moto turizmo, autoturizmo ir
teminiy) sukiirimas.

2.5.  Organizuoti LKA, regiono TIC / TVIC-y partneriy
dienas.

-1V ketv.

IV ketv.

IV. TVIC VEIKLOS PLANO VYKDYMO EFEKTYVUMO RODIKLIAI

e Traky TVIC lankytojy skaicius, augimas prioritetinése turizmo rinkose rinkose — 10 proc.

e Verslo duomeny bazés sukiirimas — 1 Traky rajono verslo duomeny bazé.

e Informaciniy praneSimy apie teikiamas turizmo paslaugas, renginius skaifius interneto svetainéje ir

socialiniuose tinkluose — ne maziau 350.

e Reprezentaciniy, Traky rajono turizma ir verslg pristatanciy, straipsniy Lietuvos ziniasklaidoje skaicius — 7.

e Suteikta verslo informacija tiesiogiai ir elektroninémis priemonémis skaicius — 200.

1. Duomenimis pagrjstas planavimas:

o Aiskiai remiamasi eil¢ mety lankytojy srauty duomenimis;
o Atsizvelgiama j 2019-2024 m. tendencijas;
e Noustatyti konkretiis, iSmatuojami tikslai (pvz., 10% augimas prioritetinése rinkose).

2. Tikslingas rinky segmentavimas:

e Aigkiai identifikuotos prioritetinés turizmo rinkos (Lietuva, Lenkija, Latvija, Estija, Vokietija, Pranciizija);

e Tikslinis demografinis skirstymas (Seimos, jaunimas 18-30 m., dirbantieji 30-55 m., 55+);

e  Produkty pritaikymas skirtingiems verslo ir turizmo segmentams.

3. Kompleksiné rinkodaros strategija:
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Balansuojama tarp tradiciniy ir skaitmeniniy rinkodaros kanaly;
Stiprus démesys socialiniams tinklams;
Integruotas poziiiris | komunikacija.

Parengé: TVIC direktoré Laima Balcytiene
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